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POTENCIALIDADES DEL TARWI EN EL
MERCADO DE PROTEINAS DE ORIGEN
VEGETAL.

DEYSI JAIMES ARMAS, CO FUNDADORA DE TARWICORP SAC.
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Nosotros - Tarwicorp TARWI

Somos una empresa de base tecnologica que
usa la ciencia para dar valor a productos

"SUpEI’fOOdS" de la biodiversidad andina,

especialmente el ta rW', con el objetivo de
ofrecer alimentos altamente

nutritivo y fucionales.






IMPACT

emissions per gram of protein

La demanda de
: proteina

= sera el doble en el
2050
555
555

Source www.wri.org/proteinscorecard






¢ Por que Tarwi?

ElTarwha sido cultivado y domesticado desde epocas preincas, y consumido, tal cual, como la quinua y el maiz

\ 50 % proteina . og oge
| ‘ Sus proteinas son de alta d'geStlb"ldad

6 Tiene todos los aminOéCidOS

esenciales @3 posee Erasas esenciales (omega3,6y9)

Jug
(0) .
@ 10 A’ fibra & vitamina A

o Hierro = calcio & Fosforo & Vitamina B



Comparacion nutricional:
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ESSE;;E:::;}{NO Carbohydrats Fibers

Tarwi 50 16.5 28.2 7.1
m Quinua 10 5.7 69.3 4.3

Proteins*




Aminoacidos (g) por 200 g de grano seco

v’ Isoleucina

v Leucina

v’ Lisina

v' Metionina+Cistina
v’ Fenilanina+Tirosia
v Treonina

v’ Triptofano

v’ Valina

Tarwi*

Quinua™®*
2.32
2.14
2.82
1.61
1.75
2.04
0.29
1.89

Soya***
3.40
5.50
4.41
1.73
6.52
2.95
0.93
3.63

FAO (3-10anos)

3

6.1

4.8

2.3

4.1

2.5

0.66
4
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