El Comercio Sostenible
de los Productos Naturales
de Peru

PROMPERU
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PERU:DISTRIBUCION DE LAS EXPORTACIONES

BIODIVERSIDAD NATIVA 2016
TOTAL : USD 461 millones

América del Asia: 14 %
Norte: 31% 7 SRRl o oS
" \ Europa: 41 % —
Ameérica ———

central : 1%




Si el driver es el mercado, que debemos hacer
con nuestra oferta ?



¢, Que permite a PromPeru desarrollar prog

* Instrumentos de politica eficaz: Plan Estrategico Nacional
Exportador - PENX

e PromPeru tiene conocimiento del Mercado.

« Herramientas disefiadas para la mejora de Ila
competitividad de las empresas exportadoras, son
aceptadas por su eficacia.
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Interesados en Exportar

Ruta Basica

L Exportadores en Proceso
e Curso de Induccion de

Comercio Exterior Ruta Intermedia

. . Exportadores
Primeros Pasos d.e Calidad - 5s || Mapa de Competitividad Ruta Avamaada
* Imagen Corporativa e Programas de Calidad
e Creatu Web « Programa de Acceso 2 e Programa de Envasesy

e Taller de Herramientas de Mercados Embalajes

Facilitacion ® Programa de Disefio Industrial
® Programa Avanzado de

n Exportador
. Introdycuon al Plan de Logistica y Precios o Prs rama Coachin
Negocios Exportador Internacionales Expirtador °

e Exporta facil Asistido e Comunicacion Eficaz

* Programa de Asociatividad

) Prograrr:ja de formacion * Taller de Negociacion e Marketing Internacional y
exportadora e .
P e Programa de Licitaciones Negociaciones
) ll:rogra'ma A;fll;gasdor ae | Internacionales e Misiones Tecnoldgicas
egocios - eruanas a : :
& P ® Programa de Diagnostico
mundo : : e Desarrollo de Marcas
Financiero

e Rueda Financiera
e Programa de Comercio

* Ruedas Logisticas
* Programa de Comercio
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Ruta especializada por producto priorizado o
PROMPERU
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sgcomerco|  [100% ORGANIC

Capacitaciones en Biocomercio y » Gestion de Certificacion Organica
Cadenas de Valor « Mejoramiento de los Sistemas de
Aula virtual Biocomercio Trazabilidad en Productos
Evaluacion en Principios y Orgéanicos

Criterios « Buenas Practicas en el Manejo de

Incorporacion del Sello las Certificaciones

Biocomercio Peru

Buenas Practicas de
Comercio Justo
Textil / Alimentos
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Lo s Ui l Mujeres
CO2 F_m"l | Lideres
« Ecoeficiencia— Buenas . P,rograma de Mujeres
Practicas de Gestidn Lideres Ella Exporta
Ambiental Rentable
e Mediciones de Huella de
Carbono
« Talleres de Huellade Carbono
y ciclo de vida de producto

* RSE



Herramientas

Reglamento para las Guia para la Gestion de Manualy Guia para implementar
Buenas Practicas de Certificacion Organica la trazabilidad en productos
Comercio Justo organicos
- 6w
SUENAS PRACTICAS D COMIACIO 1USTO GUIA DE CAPACITACION
(L=l CERTIFICACION ORGANICA Guia Prictica para implementar
un Sistema de Trazabilidad en el
Ffimnns 060 Sector Alimentos Orginicos,

PROGRAILA DE GESTION Of L4
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Apoyo : Euroecotrade

Apoyo : CAF Apoyo : Euroecotrade

Guia para la Certificacion de Manualy Guia para la medicién
Buenas Practicas GAR de Huella de Carbono en

alimentos - quinua

Aula Virtual Biocomercio

Manual de Certificscidn de Busnss
Pricticas de Gestidn Amblental
Rentable

La importanciade—}
ser parte de una
cadena sostenible

Carbono de

Versidn 1.0

30 de marzo el 2016
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Apoyo : GIZ Comercio Sostenible Apoyo : Euroecotrade
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Capacitaciones en Biotomercio y——
cadena de valor




T
6] ‘|.!|!|u 3
[ o [
4 \







Gracias!
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